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* . WITH DESIGN THINKING YOU CAN SEE TWO DOTS, THAT DON T MAKE ANY SENSE,

BUT SOMEHOW IN YOUR HEAD YOU CONNECT THEM TN A NEW AND DIFFERENT WAY. "
JOE GEBBIA (ATRBND)
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DIE 10 GEBOTE DES DESIGN THINKINGS
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THEMEN EINFUHRUNG

P POBLEM:
DIE GESETZLICH VORGESCHRIEBENEN BELPACKZETTEL, DIE DEN MEDIKAMENTEN BELLLEGEN.
SIND WEDER LESBAR NOCH VERSTANDLICH ODER PRAKTISCH.
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THEMEN EINFUHRUNG

P POBLEM:
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DIE GESETZLICH VORGESCHRIEBENEN BETPACKZETTEL, DIE DEN MEDIKAMENTEN BEILIEGEN,
SIND WEDER LESBAR NOCH VERSTANDLICH ODER PRAKTISCH.

[1EL:
ERARBEITEN STF FUR THRE VORGEGEBENE JIELGRUPPE, UNTER BERUCKSICHTIGUNG DER
BEDURFNISSE UND MEDIALEN NUTZUNGSGEWOHNHEITEN, EINE LOSUNG FUR DIFSES PROBLEM .
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PERSPEKTIVE FESTLEGEN

T



i AUFGABE: EURE PERSONA VERSTEREN UND PERSPEKTIVE FESTLEGEN

°?§ MATERTALTEN : STECKBRIEFE, 10 GEBOTE, FLIPCHART

05:00
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[DEEN ENTWICKELN



... AUFGABE: IDEEN FUR EURE ZIELGRUPPE ENTWICKELN UND SICH FUR EINE IDEE ENTSCHEIDEN

o?\\ MAT RIALI  FLIPCHART, STIFTE, KREATIVITATSTECANIK (Z.5. MINDMAPPING, BRAINSTORMING,

10:00
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PROTOTYP ERSTELLEN
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E AUFGABE: PROTOTYPEN BAVEN BZW. ZETCHNEN FUR RELEVANTE ZIELGRUPPE

°?\\ MATERTALTEN: HANDYVORLAGEN,, ZETTUNG, PAPIER, STIFTE, SCHERE, KLEBER

20:00
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§ AUFGABE: UBERLEGEN WIE THR EUREN PROTOTYPEN TESTEN WURDET

R MATERTALIEN : KEINE

05:00
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i AUFGABE: JEDE GRUPPE PRASENTIERT THRE ERGEBNISSE IN JEWEILS S MINUTEN

1. WERIST EURE ZTELGRUPPET
J. WAS ST EURE IDEET

3. WELCHEN PROTOTYP HABT THR ENTWICKELT UND WIE WURDET THR DIESEN TESTEN?
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??; AUFGABE: JEDE GRUPPE PRASENTIERT IHRE ERGEBNISSE IN JEWELLS 5 MINUTEN

JTELGRUPPE 14 - 1]
I FRED (SCHULER)

MEDIENNUTZUNGSVERHALTEN:

- AKTIVER SMARTPHONE-NUTZER

- 10CKT GERNE (ON- & OFFLINE)

- NUTZT DIE STREAMING-ABOS/SMART-TV SEINER ELTERN

- SOCTAL MEDTA NUTZUNG: AUF INSTAGRAM, TIKTOK UND SNAPCHAT UNTERWEGS
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[TELGRUPPE 11 - 30
’.. - AKTIVE SMARTPHONE-NUTZERIN

-.- AUFGABE: JEDE GRUPPE PRASENTIERT THRE ERGEBNISSE IN JEWEILS 5 MINUTEN

[154 (DUALE STUDENTIN, BWL)

MEDTENNUTZUNGSVERRALTEN:

- £-MATLS & NEWSPORTALE LESEN

- SOZTALE NETZWERKE CHECKEN (INSTAGRAM, FACEBOOK, YOUTUBE & CO.)
- [165T E-BOOKS ABER AUCH GEBUNDENE BUCHER
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??; AUFGABE: JEDE GRUPPE PRASENTIERT IHRE ERGEBNISSE IN JEWELLS 5 MINUTEN
JTELGRUPPE 31 - b0

ALESSTA (K MANAGERIN BEL BOSCH)
‘ MEDIENNUTZUNGSVERHALTEN :
- GELEGENTLICHE SMARTPHONE NUTZERIN

- NUTZT VEREINZELT APPS UND HORT REGELMABIG RADIO UND AB UND U PODCASTS
- SOCTAL MEDTA NUTZUNG: NUTZT VOR ALLEM SOCTAL BUSINESS NETWORKS (XING,

LINKEDIN), INSPIRATIONS-PLATTFORMEN (PINTEREST)
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??; AUFGABE: JEDE GRUPPE PRASENTIERT IHRE ERGEBNISSE IN JEWELLS 5 MINUTEN

[TELGRUPPE §1 +

BERND (RENTNER)

MEDLENNUTZUNGSVERALTEN:

- ABONNEMENT DER TAGESZELTUNG

- SCAAUT JEDEN ABEND DIE TAGESSCHAU

- BESTTZT EIN SMARTPHONE ABER NUTZT £5 NUR SELTEN

- MAG AM LLEBSTEN PRINT-INFORMATLONEN UND -MATERTALLEN
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FINDRUCKE AUS DEM WORKSHOP
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« HOW DESIGN THINKING TRANSFORMED ATRBNB FROM FATLING STARTUP T0 BILLION-DOLLAR BUSINESS (A 0:01:56) AUF YOUTUBE
o HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/CHANNEL/UCTYOIMKTIESRNTMIWIHOGCQ /VIDEOS



https://digitaleneuordnung.de/blog/design-thinking-workshop/
https://www.youtube.com/watch?v=RUEjYswwWPY&t=116s
https://de.wikipedia.org/wiki/YouTube

